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보이스 리워드앱 보윙
음성인식을 활용한 리워드 광고 어플리케이션

따라 읽고 리워드 받는

Contact Us

광고문의 b2b@vowing.co.kr

전화문의 031-797-7990

카카오채널 http://pf.kakao.com/_JRTfb
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보윙 광고 콘텐츠 보윙이용자는선택적으로광고에참여하고스크립트를통해제품을더잘인지합니다.
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01. 보윙광고 02. 보윙의특별함매체 소개 VOWING

타겟팅 된 소비자 대상으로 광고 노출

어플내콘텐츠확인1 3

스크립트를 활용하여
제품의 장점 인지 극대화
※ 영상 길이 조정 가능

영상시청후
스크립트노출

제품의 이미지와 상세페이지로 인해

홈페이지 클릭과 유사한 효과 제공

원하는콘텐츠선택2

리워드 지급 후 링크 클릭 시
광고주 홈페이지로 이동

일치율 80% 도달시,
리워드지급
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보윙 광고 콘텐츠 기업에서원하는스크립트를소비자가따라말하며브랜드각인효과를높입니다.

01. 보윙광고 02. 보윙의특별함매체 소개 VOWING

제품 장점을 상세히 전달하는데

효과적인 스크립트

이용자 부담을 줄여

참여율을 높이는 스크립트

설명형

키워드형

지인과 이야기 나누는 것처럼 작성해

공감대 형성에 효과적인 스크립트

대화형

후기형

실사용자처럼 작성해

구매유도에 효과적인 스크립트



보윙 광고 서비스
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01. 보윙광고 02. 보윙의특별함매체 소개 VOWING

이용자는 선택한 콘텐츠의
스크립트를 따라 읽고,

콘텐츠 리워드만큼
포인트를 획득

*스크립트 및 영상에 따라
60 ~110P 이내로 보윙이 결정합니다.

또는

포인트
리워드유형

경품
리워드유형

광고 기간 동안
합격자 모집

광고 종료 후,
추첨을 통해 경품 획득
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보윙의 주 이용자 층은 전체 이용자 중
72% 비중을 차지하는 25세이상 44세이하입니다.

성별

활성 사용자 통계

01. 보윙광고 02. 보윙의특별함매체 소개 VOWING

입증된 광고 효과

소비자 구매 욕구 자극

2022.11.01 기준

연령

18 - 24 12%

25 - 34 35%

35 - 44 37%

45 - 54 11%

55 - 64 5%

여성

77%

남성

23%

3040은
가장많이벌고쓰는
핵심소비자층!

신한카드 빅데이터 연구소,
통계청(2022)

※ 이 내용은 실제 이용자들이 광고 리뷰에 작성한 내용입니다.

모발이가늘고힘이없어항상엉킵니다. 
나이가들면서머리카락빠지는수가많아져
걱정도함께많아졌습니다. 샴푸에관심이
많고모발에대한걱정이많기에광고를
보면서 ‘제품을 써보고싶다’란 생각이

들었습니다.
2022.10.26

어릴때부터머리카락이많이빠졌어요. 
어느순간머리카락도얇아지고숱도
적어지고두피는건조해지고.. 주위에서
머리카락많이빠진다고잔소리잔소리ㅠㅠ
탈모샴푸매번같았는데, 이건읽어보니까

뭔가다를것같아요!
2022.10.27
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01. 보윙광고 02. 보윙의특별함매체 소개 VOWING

다양한 타겟 제품

구매 유도 가능

가족을 위한 욕실 용품

[ 유비텍 ]
유비세이프루미너스

부모를 위한 육아 용품

[ 디망디 ]
일리아기띠

운전자를 위한 차량용 전자 제품

[ 주식회사씨엔에이 ]
자동실행무선충전기XCAN

1인 가구를 위한 간편 조리 식품

[ 태범프레시]
홍익닭갈비
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광고문안을제대로따라읽는소비자,

있는그대로표현할수있는보윙!

- MUH 기업 관계자 후기-

VOWING

단발성 매출 상승에 그치지
않고, 장기적으로 매출액이
상승했습니다.
소비자가 스크립트를 읽으며
우리 서비스의 특징을 알게 된
덕분이라고 생각해요.

집행 기간 22.10.25 – 22.11.02 
광고 기간 내 ROAS 450% 증가
합격자수 대비 클릭률 8%

경험해 본 적 있으신가요?

고객이 제품의 특성 및 효과를 인지했을 때
보인 적극적인 구매 욕구를?

그렇다면 보윙입니다.

보윙 마케팅 지원사업
제품 특징을 기억하는 소비자

눈에 보이는 매출액 상승

[MUH 디알플러스더마샴푸]
두피 자극 점수 0.00 ‘무자극‘

100P 지급
난이도 ★ ★ ★ ★ ★

01. 보윙광고 02. 보윙의특별함매체 소개

2022년 제2회



광고주가 보윙을 이용하는 이유

따라 읽기를 통해 뇌 근육을 활성화시키고

제품에 대한 장기 기억력을 높임으로써,

구매 고려 단계에서 해당 제품 상기
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01. 보윙광고 02. 보윙의특별함매체 소개 VOWING

출처 : qz.com, QUARTZ, December 2, 2017, Accessed March 25, 2022

“정보를 소리 내어 읽은 집단,
가장 높은 기억력 도출”

영상 시청부터 스크립트 따라 읽기까지

약 90초 동안 제품 노출을 통해,

제품 이용 상황과 효용에 대한 높은 이해

합리적인 과금

노출 및 도달 횟수가 아닌

광고 합격자 수 기준 광고 비용 과금

광고 노출

45,860회

영상 시청

8,200회
스크립트 참여

8,109회

7,380명

2022.10월 주차 별 평균값 기준

과금 대상

오직 합격자
* ‘따라 읽기‘ 광고 상품 기준입니다.

제품 노출 시간 제품 파악

※ 광고 노출 시간 15초 및 영상 건너뛰기가 가능한 타 리워드 앱과 비교



VOWING01. 광고상품 02. 프로세스광고 집행 03. 광고소재
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보윙 마케팅 지원사업 요약

KPI 총광고단가

서비스 이용료
(서버이용료, 영상시청료, 

판매페이지 링크이동, 스크립트지원)
1,000,000원 0원 ( )

도달 10,750명 / 0원

클릭수 9,890명 / 0원

참여 횟수 8,300명 / 0원

실제 합격한 수 8,000명

포인트 지급
(기업부담금)

8,000명 X100원
= 800,000원



보윙협업프로세스
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Step
01

Step
02

Step
03

Step
04

Step
05

협업 성사 광고 소재 전달 캠페인 세팅 확인 결과 리포트 전달 정산

광고상품상담후계약 소재적합성검수요청 테스트진행후
광고노출

계약기간만료후
결과리포트공유

세금계산서발행및
익월내입금처리

VOWING01. 광고상품 02. 프로세스광고 집행 03. 광고소재

*중도 수수료 및 위약금 발생 규정은 없습니다.



콘텐츠 제작 시 정해진 양식이 없으면
보윙이 제작을 도와드립니다.

예시) 제품 이미지 및 간단한 텍스트 삽입 | 어울리는 BGM 삽입

1
3
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Q.
만약
기업내에서
콘텐츠제작이
어려우면어떡하죠?

VOWING



보윙광고소재요약

3. 대표이미지

4.상세페이지

720 X 405 px

1,080 X 2,000 px 이상
이미지 5장 이내 권장

5. 영상

6. 스크립트

5MB 이내 용량
(15~30초 이내)

공백 제외 300자 이내
한글 작성 권장
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2. 썸네일이미지

300 X 300 px

1. 광고명

공백 포함 35자 이내
ex. [기업명] 광고명

VOWING



유형 내용

확장자

비율

해상도

용량

MP4

1:1, 9:16, 4:5, 16:9 권장

최소 144P 이상

5MB 이내

재생시간 15~30초 이내 자유
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제품영상광고규격
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VOWING



유형 내용

확장자

비율

용량

개수

PNG, JPEG

16:9, 720 X 405px

이미지 1개당 10MB 이내

10장 이내 자유 (슬라이드 형식으로 제공)

화질 최소 480P 이상 ~ 최대 720P 이내
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제품대표이미지규격
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유형 내용

글자 한글 작성 권장

특수문자
마침표(.) 쉼표(,) 느낌표(!) 물음표(?), 작은따옴표(‘) 

큰따옴표(“) 소괄호 대괄호만 가능

스크립트길이
공백 제외 300자 이내 자유
(발화시 약 30~50초 이내)
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스크립트제작가이드라인
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Q.
광고효과가
좋은스크립트는
무엇이죠?

용어가 생소하면 디자인과 기능을 쉽게 풀어서!

인지도가 목적이면 제품명을 강조하기!

Tip.

광고주 입장이 아닌 소비자 입장에서 한번 더 생각하기!

나쁜 예 )
Logitech 키보드는 팜레스트가 포함되어 편안하고, 리니어와 택타일
스위치가 있어 취향에 맞춰 선택할 수 있어요!

제품이 어떻게 활용될 수 있는지 예시를 적절하게!

올바른 예 )
Logitech 키보드는 구름 모양의 손목 받침대가 있어 편안하고, 조용한
터치감 혹은 선명한 터치감 중 자유롭게 선택할 수 있어요!

Tip.

VOWING



문 의
Contact us

홈페이지 http://vowing.co.kr

광고문의 ads@vowing.co.kr

전화문의 031-797-7990

카카오채널 http://pf.kakao.com/_JRTfb
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광고제작가이드 말하는리워드앱, 보윙

VOWING01. 광고제작가이드광고 협업 02. 광고문의

http://pf.kakao.com/_JRTfb
https://vowing.ai/bbs/download.php?bo_table=file&wr_id=2&no=0
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.samboss.reward


감사합니다.

VOWING


